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ernativa para el futuro

Jackeline Contreras Diaz

La ponencia aborda como punto central los circuitos cortos de co-
mercializacion agroecoldgica, y el consumo de productos agroeco-
l6gicos como alternativa sustentable para el futuro.

Inicia con una revisidn conceptual sobre los sistemas de distribu-
cion alimentaria, describiendo algunas caracteristicas de cada
uno. Luego trata el origen de los canales alternativos y las impli-
caciones de ellos para productores y consumidores en cuanto a
precios y calidad de los productos que se ofrecen en el mercado.
Después se describen los tipos de canales alternativos en gene-
ral y cuales de ellos se encuentran en el mercado ecuatoriano de
productos, se hace una mencién sobre la identificacion de estos
productos por parte de las personas que consumen. Se presen-
tan datos sobre la certificaciéon de productos organicos vy la certi-
ficacién de productos de agricultura limpia.

En una segunda parte se presentan resultados de la investigacion
sobre agroecologia, se exploran precios en los mercados agroeco-
l6gicos, comparados con los convencionales, se sacan algunas re-
flexiones al respecto. A partir de ello se presentan las dificultades
que existe en la oferta de estos productos que tienen implicacio-
nes directas con la demanda de los mismos.

Finalmente, se presentan algunas ventajas del consumo de pro-
ductos agroecoldgicos y de la importancia de este consumo.




